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Gruppo Morellato sempre piu prezioso
«Illusso e in crisi, ma il gioiello tiene »

Massimo Carraro, presidente e ad della multinazionale padovana: <Tomiamo a VicenzaOro»
Nei piani l'apertura di altri punti vendita in Europa. «Secondo semestre in leggera crescita»

ROBERTA PAOLINI

al gioiello all’orolo-
gio, dal gioiello easy
to wear al prezioso,
dai marchi ai nego-
zi, dalle piattaforme produtti-
veal digitale. GruppoMorella-
to cambia ancora e torna a Vi-
cenzaOro dopoun’assenzache
durava da un decennio alme-
no. Unsegno importante di co-
me il gioiello stia vivendo una
nuova fase, nonostante le tur-
bolenze del comparto del lus-
so. A Venezia, in Piazza San
Marco, sorge il flagship store
Morellato, dove nel 1930 Giu-
lio Morellato, un artigiano ve-
neziano, inizio la sua attivita.
Quasi cento annidopo, il Grup-
poMorellatoédiventatolapil
grandeaziendaitaliananel set-
toredella gioielleriae orologe-
ria, con una presenza in oltre
60 paesi e un portafogliodi 15
marchidiproprietae6inlicen-
za.

Massimo Carraro, presiden-
te e ad della multinazionale
che sorge a Giustina in Colle,
nel padovano, guida questa
crescita con unavisione chiara
eproiettata verso il futuro. «La
Fieradi Vicenza-spiega-hala-
vorato intensamente per valo-
rizzareimarchi del settore ora-
fo. Questa evoluzione ha reso
la fiera non solo interessante,
come punto di riferimento per
produttori e artigiani, ma ha
contribuito significativamen-
teaunmiglioramento qualita-
tivo del settorey, spiega Carra-
10, sottolineando l'evoluzione
del Salone del gioiello di pro-
prieta dileg. La presenzaa Vi-
cenza pero sispiega anche con
la forte accelerazione che sta
vivendoil gioiello, piliricerca-
torispettoal passato.

l gioiello preziosossi staaf-

fermando come una tendenza
increscita, nonostantei consu-
mi europei siano in caloy, spie-
ga Carraro. (Il fatto che l'oro
continui ad apprezzarsi non &
un elemento negativo. Al con-
trario, confermail valore della
gioielleria come investimento
sicuro e di lungo periodoy, ag-
giunge.

Nel 2023, anche per Gruppo
Morellato il core business si &
confermato nella gioielleria
preziosa, grazie ai marchi di
proprietacome Bluespirit, D’A-
mante, CHRIST, Cleor e Live
Diamond. «Abbiamo chiuso
I’anno con 740 milioni di euro
di fatturato, di cui il 75% pro-
vienedal gioiello prezioso. Sia-
moil piligrande produttoreita-

‘liano di questo segmento, con

un fatturato di circa 550 milio-
ni-di euroy afferma Carraro.

ATy

Questi brand incarnano la tra-
dizione italiana di eccellenza,
con un’offerta che va dall’oro
ai diamanti e pietre preziose
naturali, fino alle gemme
lab-grown. L’unicita del grup-
popadovanostanel suomodel-
lodibusinessintegrato, che va
dall'acquistoelavorazionedel-
lematerie prime fino alla distri-
buzione diretta ai consumato-
ri finali. Il Gruppo pud vantare
un network di gioiellerie di
proprietanei principalimerca-
ti europei, tra cui Italia, Fran-
cia, Germaniae Austria, oltrea
7.000 punti vendita wholesale
globali.

Lastrategia, ancheal cospet-
to di questi pilastri del busi-
ness, resta chiara: crescere e
consolidarsi nei mercati euro-
pei, facendoleva suun’integra-
zione completa della catena

delvalore esueconomiedisca-

la che offrono un vantaggio .

competitivo unico.

Uno degli elementi chiave

del successo di Morellato & il
modello di business basato su
economie di scala e su una for-
tepresenza commercialesia fi-
sica che digitale. «Gran parte
del nostro fatturato viene rea-
lizzato in presa diretta. Gene-
riamo 135 milioni di euro
dall'e-commerce e il 70% del
fatturato proviene da 650 gio-
iellerie nei principali mercati
europei»spiega Carraro.
«Lanostra capacitadi legge-
re i comportamenti dei consu-
matori&un vantaggio competi-
tivo unicoy. 1’azienda si trova
oradi fronte a unarivoluzione
digitale, conl'intelligenza arti-
ficiale (AI) prontaa giocare un
ruolo chiave nel futuro del set-
tore. «ConI’Al possiamo analiz-
zaremegliolamoledi informa-
zioni che riceviamo dai nostri
siti e-commerce e dai negozi»
dice Carraro. «Questo ci per-
mettera di migliorare ulterior-
mente lanostra capacita di de-
cisione e la personalizzazione
del prodotto per i nostri clien-
tin. Carrarosiaspettaunsecon-
do semestre leggermente mi-
gliorerispetto al primo, ma co-
munque in linea con le previ-
sioni generali. «Nel mondo del

°| lusso, la gioielleria & uno dei

settori pitiresilientiy.

Sul fronte dellz distribuzio-
ne, il | Gruppo Morellato conti-
nuera ad espandersi con nuo-
veapertureinEuropa. «Aprire-
mo dieci nuovi punti vendita
traGermania e Austria, quindi-

ciin Italia e sette-otto in Fran-

cia» annuncia Carraro, sottoli-

.| neandoancheilrinnovodeine-

gozi esistenti e 'investimento
continuonel’omnichannel. —
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Volkswagen
venditein calo
di 500 mila
automobili

VERONA

Dopo lo shock, I'incontro
che forse solo in Germania
sisarebbe potuto organizza-
re: il direttore finanziario
dellaVolkswagen, Arno An-
tlitz, e soprattutto’ammini-
stratore delegato Oliver
Blume, hanno spiegato nel-
Ia grande fabbrica di Wol-
fsburg i motivi periqualiil
gruppo ha ipotizzato per la-
prima volta nella sua storia
la chiusura di stabilimenti
nel Paese. La domanda di
automobili in Europa non
si & ripresa dalla pandemia
Covid, con le consegne in
calo di circa due milioni di
pezzi, e la Volkswagen da
solaha persovendite per cir-
ca«500 mila auto, 'equiva-

-lente di circa due stabili-

menti», conferma Antlitz, fi-
schiato dai dipendenti assie-
meaglialtrimanager.

1l gruppo, che in Italia ha
Ia sede a Verona, ora si ap-
presta a un duro confronto
con i sindacati, che aveva-
no firmato un accordo che
escludeva un calo dei
di lavoro fino al 2029. Da-
niela Cavallo, leader del
Consiglio di fabbrica della
Volkswagen, ha gia defini-
to il nuovo piano «un attac-
co all'occupazione, ai posti
di lavoro e ai contratti col-
lettivi che mette in discus-
sione la stessa Volkswagen
e quindi il cuore del grup-
pov.Eorachiedecheicollo-
qui con i vertici aziendali
inizino «l prima possibiley.
Nonsorprende quindi cheil
governo di Olaf Scholz, do-
po il taglio degli incentivi
che ha provocato una bru-
sca frenata del mercato,
stia pensando a vantaggi fi-
scali superiori a 500 milio-
ni per I'acquisto di nuove
auto ’anno prossimo, che
potranno salire fino a 650

; milionientroil 2028. —
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